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INFORMACIO BASICA A L’EMPRENEDOR

EMPRENEDOR: ¢s una persona que identifica oportunitats de negoci i organitza els
recursos necessaris per a aprofitar aquestes circumstancies.

QUALITATS DE L’EMPRENEDOR
- Observador
- Previsor
- Auto-motivat
- Amb inquietud
- Tolera la frustracio
- Organitzador, planificador
- Atent a la competeéncia
- Constant i tenag
- Confia amb ell i amb les seves idees
- Resolutiu
- Amb iniciativa
- Accepta riscos 1 incerteses

La IDEA ¢és el punt de partida de tot projecte empresarial, sense ella no se pot realitzar
el Pla d’Empresa.

FASES PER DUR A TERME LA CREACIO D’UNA EMPRESA

FASE 1: GENERACIO IDEES

La idea de negoci es pot tenir a vegades clara, pero sempre és millor abans de res,
valorar-la i comparar-la amb altres que puguem tenir al cap.

Per facilitar la feina pots omplir el requadre realitzat per aquesta finalitat que se facilita
al venir al punt d’informaci6 de I’emprenedor. (DOCUMENT 1)

FASE 2: OBJECTE SOCIAL

En el moment de sabre en certesa la idea de negoci s’ha de passar a enquadrar la
finalitat perqué neix aquesta empresa.

Raona les necessitats que satisfa, les innovacions que s’aporten i la situacio que justifica
el buit del mercat.
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FASE 3: ELECCIO DEL NOM

El moment que ja estas convengut de la idea de negoci a crear, és el moment de posar-li
nom. Per tal tasca, ha de complir unes regles:

Es aconsellable que guardi relacié amb el producte o servei a comercialitzar.
Ha de ser facil de pronunciar, d’escriure 1 de recordar.

La tipologia i els colors de la font han de concordar amb la imatge
corporativa

Ha de captar 1’atencio.

Criteris per el disseny del logotip:

Aconsellable que guardi relaci6 amb el producte que s’ha de comercialitzar.
Ha de ser senzill, facil de recordar.

Versatil, capag de ser reproduit en qualsevol format i1 tamany, ja que s’han
d’imprimir targetes de visita, perd també en rotols o balles publicitaries.

Els colors o imatges han d’estar versemblants amb la imatge corporativa, tal
com elegancia, informalitat, etc.

Simplicitat per evitar el seu encariment o dificultat de reproduir en diferents
mitjans

Ha de captar ’atencié impressionar.

FASE 4: UBICACIO

La ubicacio del negoci pot ser clau per poder tenir €xit o un fracas, encara que també es
cert que si ens dediquem a la venta online no és important.

Factor importants a tenir en compte:

Caracteristiques del lloc: preu dels locals, visibilitat, metres del local,
amplaria del carrer, accessibilitat del transport public, etc.

Localitzacio dels competidors: negocis complementaris, concentracio
empreses, etc.

Perfil dels residents: edat i nivell economic que ha de coincidir amb el perfil
de clients potencials

Proximitat a llocs d’oci o zones peatonals. Analitza qui passa per davant del
futur negoci, a quina hora i per quin motiu.

Originalitat: si sorprén provocara una crida rapida i atraura consumidors.

Disseny espai fisic:

Facana, on col-locaras els rotols o altres elements identificatius

Decoracio6 interior: ha de reflectiu I’estil del negoci, perd ha de ser funcional
i estétic. Es la imatge que se vol transmetre als clients.

Distribucio del local: hem de pensar si s’han de diferenciar diferents arees
del local sense deixar de banda: magatzem, habitacid de neteja, banys
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privats, segons decisions s’hauran de plantejar reformes precises o substituir-

les per elements mobils (mapares, cortines, etc).

FASE S: PLA D’EMPRESA (DOCUMENT 2)

El Pla d’Empresa és una eina de treball per desenvolupar una iniciativa empresarial.
Obliga als promotors del projecte a iniciar la seva idea empresarial amb uns minims de
coheréncia, rigor, eficacia i possibilitats d’¢xit. També és una espléndida carta de
presentacido del projecte a tercers per sol-licitar financament, recerca de socis,
proveidors o sol-licitar subvencions.



